zamiast ,,od redakcji”

Show must go on

Tegoroczne Audio Show byto, jak zwykle, najwieksze,
najlepsze i najbardziej udane. Organizatorzy
systematycznie kwitujg miniong edycje dawkg
propagandy sukcesu, co — rownie systematycznie

— zauwazajg malkontenci. Juz widze te usmiechy

pod wgsami, a raczej had brodami, bo ostatnio modne.

Ale wypada sie zastanowic, czy to aby nie prawda.

Maciej Stryjecki

do ,,najbardziej udane” trudno
@ mi wyrokowa¢, bo o to wypa-
daloby zapytac raczej wystaw-

cow i zwiedzajacych. Opinii bedzie wiele,
jakkolwiek sporo na ten temat rozma-
wialem i nikt ztego stowa nie powiedzial.
W pewnym sensie to tez zmiana mental-
nosci. Powiedzenie: ,,nie ma to jak dobrze
zje$¢, a potem ponarzekal” traci sile. Je-
czenie i zalamywanie rak w biznesie staje
sie passé. To cieszy, bo lepiej patrze¢ na
usmiechniete twarze i stysze¢, ze sie po-
wodzi, niz przyglada¢ sie licytacji, komu
gorzej.

Warto tez zaufa¢ wlasnym oczom. Bo-
gactwo oferty, jej réznorodno$¢ i liczba
zwiedzajacych $wiadcza, ze z branza jest
dobrze i ze ,rokuje”. ,Zawarto$¢” pokoi
tez nastraja optymistycznie, bo tanie sa-
mograje i kino domowe zeszty na margi-
nes. A wystarczy sobie odswiezy¢ pamiecé
i siegna¢ dekade wstecz. Juz wtedy pro-
gnozowali$my taki obrot zdarzen i zmie-
nilismy profil czasopisma. Przy okazji
udalo sie przewidzie¢ tendencje.

»Najwieksze” — tu nie ma o czym dys-
kutowa¢. Poznaje to po stanie swoich nog,
ktére od dawna nie weszly mi tak glebo-
ko tam, gdzie maja zwyczaj po dlugim
szwendaniu. Wszystkie pietra w Sobie-
skim (nie moge si¢ przyzwyczai¢ do no-
wej nazwy), od pierwszego do sidédmego,
byty zajete. Rozszerzyla sie tez ekspozycja
na Stadionie Narodowym. Wiele oséb po-
stuluje, zeby przenies¢ wystawe w calosci
na Stadion, bo korytarze bez poréwnania
szersze i jest czym oddychad, a przy okazji
mozna co$ zjes¢ albo zapalic.

Nie da sie. Wolne powierzchnie sg juz
wykorzystane niemal w calosci i trzeba
by zaja¢ murawe. Nie wiem, czy wolno

i czy koncepcja ,,bokséw” by odpowiadala
zwiedzajacym, bo w hotelu jednak mozna
postuchaé. Czesto byle jak (udana imple-
mentacja systemu w takich warunkach
jest trudna), ale zawsze.

O tym, co gralo i jak gralo, pisa¢ nie
bede, bo si¢ na jednej stronie nie zmiesci.
O spektakularnych pokazach, w rodza-
ju wzmacniacza-transformersa, tez nie.
Z takich ,iwentéw” nie ma si¢ jednak co
nasmiewac. Podobnie jak z zeszlorocznej
prezentacji szczytowych kolumn Living
Voice. To dla importera potezny wysitek
logistyczny i ryzyko (wystarczy, ze reka
sie omsknie przy ustawianiu i mercedes
w plecy), a szansa sprzedazy - bliska zeru.
Za to polscy audiofile maja szanse zoba-
czy¢ takie cuda nie tylko w internecie.

»Najlepsze”? Dla mnie tak, chociaz od-
powiedz na pytanie: ,dlaczego” moze Was
zaskoczy¢. Wigkszos¢ wystawcow to stali
bywalcy. Importerzy rozdajacy karty na
polskim rynku. Od lat ich oferta systema-
tycznie si¢ powigksza. Rdznie to wyglada.
Jedni wzbogacaja si¢ 0 nowe marki. Inni
pozostaja wierni dotychczasowym, ale
coraz wiecej modeli, nie wylaczajac fla-
gowych, trzymaja na stanie. Co jest ma-
drzejsze? To juz kwestia indywidualnej
koncepcji biznesu. Tak czy siak, zawsze
odwiedzam ich stoiska.

Nie pomijam takze tych mniejszych. Sg
wsrod nich firmy zagraniczne, szukajace
u nas dystrybutora. W tym roku zebrato-
by sie ich cale pietro w Sobieskim, a moze
i dwa. Ci wystawcy sa zwykle zaskoczeni
skalg i $wietng organizacja imprezy. Wra-
cajg, a w kolejnych latach przychodzg za
nimi nowi. I nawet jezeli dystrybutora nie
znajdujg, to wykazuja determinacje. Ta
bierze si¢ z postrzegania przez nich Pol-

ski jako miejsca, w ktorym chcieliby robi¢
interesy. Sktada si¢ na to wiele czynnikow.
Potencjal gospodarczy, ludzie, a nawet wi-
dok warszawskiego ,Manhattanu’, kiedy
wysiada z samochodu w centrum.

Kilka lat temu napisalem, ze warszaw-
skiemu Audio Show brakuje pewnego
wymiaru. Tu si¢ przyjezdza, zeby obej-
rze¢ tysigce ,gratow” w jednym miejscu,
ale nie podpisuje uméw handlowych, jak
w Monachium. Jezeli nawet nadal tak
jest, bedzie sie to zmienia¢. Kropla drazy
skale, a woda leje sie coraz szerszym stru-
mieniem.

Idac patriotycznym tropem, trudno nie
zauwazy¢ polskich producentéw. Jest ich
coraz wigcej, a prezentowana oferta — co-
razlepszaibardziej sensowna. Owszem, s3
tacy, ktorzy nadal startuja od ,,najlepszych
na $wiecie” wzmacniaczy czy kolumn, ale
frakcja zdroworozsadkowa zaczyna domi-
nowaé. W tym roku widziatem wiele in-
trygujacych rzeczy. Kolumny, wzmacnia-
cze i przetworniki. Coraz wiecej starannie
wykonanych i prezentujacych sie godnie
na tle $wiatowej konkurencji. I wreszcie —
grajacych tak, ze chcialo si¢ zatrzymac na
dluzej. A tak w ogodle to uwazam, ze czas
polskich producentéw dopiero sie zaczy-
na. By¢ moze jesteSmy swiadkami naro-
dzin preznej galezi przemystu? To pierw-
sze jaskotki, ale coraz wigcej ich krazy
i sg to sztuki coraz bardziej ,wypasione”.
Skoro udalo si¢ z meblami, to dlaczego nie
z hi-fi?

Zmienia si¢ tez podejscie klienta. Dla
tego z zagranicy, zwlaszcza dalekiej, Polska
to juz nie kraj bialych niedzwiedzi, ale Eu-
ropa. Kto wie, moze nawet w przyszlosci
ta ,lepsza’? Miejscowi rokuja nie gorzej.
Przeciwnikom patriotycznych koszulek
i kurtek z orlem na plecach proponuje
spojrze¢ na zjawisko inaczej: bardzo praw-
dopodobne, ze to s3 klienci na polskie
hi-fi, tak samo jak na zywnos¢ i meble.
Producentom pozostaje zapewni¢ im ja-
kos¢, a to udaje si¢ coraz lepiej. Postaram
sie w przyszlym roku przedstawi¢ kilka
»dowodow”. Wizytowki zebratem.

Na koniec najwazniejsze: skladam naj-
serdeczniejsze zyczenia z okazji Bozego
Narodzenia i Nowego Roku wszystkim
Czytelnikom, tym ,,papierowym” i ,elek-
tronicznym”. A redakeji zycze, zeby znow
udalo sie co$ trafnie przewidziec.
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