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Dobrych kilka lat temu dowiedziatem sie,

ze Panasonic ,zawiesza” Technicsa. W praktyce
oznaczato to, ze marka znika z rynku, bo w dobie
kKina domowego marka Panasonic jest bardziej
rozpoznawalna. Wiadomo - telewizory. To do nich
dokupuje sie reszte. Technics ,reszty” nie robit.
Kojarzyt sie z magnetofonami, wzmacniaczami,
gramofonami, a wiec wszystkim, co uznano

za zywag skamieling, czyli ze stereo.

ozumiem, ze koncerny kieruja
@ si¢ checig zysku. ,Psychoza
stupkéw” zaklada, ze firma
musi si¢ rozwija¢ za wszelka cene. Budo-
wac kolejne fabryki w Chinach (za kilka-
nascie lat w Afryce) i sprzedawac, sprze-
dawa¢, sprzedawac... Miliony, dziesigtki
milionéw. Moim skromnym zdaniem,
firmy te powinny intensywnie wspiera¢
przemyst kosmiczny. Loty na Marsa i da-
lej, a potem kolonizacje planet, bo to naj-
lepszy sposdb na pozyskanie nowych
klientow. Starzy bowiem okazali sie kto-
potliwi. Zupelnie nie interesuje ich
»upgrade” systemow i traktuja wspo-
mniane kino jak sprzet AGD. Ma dziala¢,
az si¢ zepsuje. Kolejny zakup powinien
si¢ wigza¢ z mniejszym wydatkiem, bo
przeciez wszyscy wiedza, ze elektronika
tanieje. Marke pozostawiono wigc ,na
lepsze czasy”, sporadycznie sygnujac nig
stuchawki albo ,,luksusowg” miniwieze.
Gdyby mi kto§ powiedzial, ze lepsze
czasy wlasnie nadeszly, popukalbym sie
w glowe. Najwyrazniej jednak co$ jest
na rzeczy, bo niedawno dostatem wiado-
mos¢, ze Technics powraca. I to jeszcze
w 2014 roku. Nie jako znaczek na prze-
no$nym plejerze, ale z pelng linig high-
endowych urzadzen. Wzmacniacze dzie-
lone, odtwarzacze sieciowe, a nawet...
CD! A wszystko okraszone wzornictwem
retro w najlepszym wydaniu: metal, oka-
zate wskazniki wychylowe itp. Jakos¢
wykonania podobno perfekcyjna (fak-
tycznie, na zdjeciach klocki wygladaja
nie gorzej od Accuphase’a), ceny jeszcze
nieznane, ale tanio nie bedzie.

Zagadka, jak zwykle zreszta, pozosta-
je dla mnie polityka informacyjna kon-
cernu. Zatrudniona przez niego agencja
lubi przesyla¢ informacje o kazdej ,,me-
gapremierze” stuchawek za 49 zi, za to
o reaktywacji Technicsa dowiedziatem
sie od ,znajomego” Hindusa na Face-
booku. Otwieram link, strona wisi jak
byk (swoja droga, efektowna i zrobio-
na ze smakiem, cho¢ niezbyt intuicyjna
w obstudze). To tylko potwierdzito zda-
nie, jakie mam na temat agencji. Najle-
piej sie nadaja do organizacji ,,iwentéw”,
czyli wyzerek, z ktorych nie wynika nic,
procz faktury dla koncernu. Najlepszym
przykladem jest omawiana sytuacja - ko-
ledzy u konkurencji tez si¢ o Technicsie
oficjalnie nie dowiedzieli.

Chyba ze... Tu sa dwie opcje: albo Pa-
nasonic postanowil zlekcewazy¢ polski
rynek, albo centrala nie ustalita jeszcze
wytycznych. Pierwsza wydaje si¢ mato
prawdopodobna; druga - zaczekamy.
Zagadka jest tez, gdzie ten sprzet ma sie
sprzedawa¢. Nie za bardzo nadaja si¢ do
tego supermarkety, na ktérych koncerny
opieraja swoja sie¢ dystrybucji. Salony
firmowe tez si¢ raczej nie sprawdza, bo
oferta jest zbyt waska. To jednak problem
drugorzedny i z nim zapewne Panasonic
sobie poradzi.

Bardziej zastanawia mnie przyczyna,
dla ktoérej marka odradza si¢ jak Feniks
z popioldw, a koncern stawia na jako$c¢.
Nie zdziwi mnie, jesli urzadzenia beda
powstawaé w Japonii (miedzy nami: po-
winny), a koncern bedzie z ich pomoca
odbudowywac¢ prestiz marki. Jesli tak, to

zamiast ,,od redakcji”

bede mial osobistg satysfakcje. Zawsze
zaznaczalem, ze jakos¢ to stereo. To takze
nobilitacja posiadacza, bo stucha muzy-
ki, a to szlachetna pasja i rozrywka dla
dzentelmenow, ktérzy o pieniadzach nie
dyskutuja. Dotarlo to nawet do pustych
tbéw ,dziennikarzy wysokonaklado-
wych”, namigtnie robigcych sobie kilka lat
temu jaja z ludzi, ktérzy duzo wydaja na
kable. Dzisiaj juz nie wypada, natomiast
okreslenie ,,audiofil” nie oznacza wariata,
ale czlowieka o oryginalnych (fakt), ale
ciekawych zainteresowaniach, za ktory-
mi kryje si¢ muzyka. ,,Kinodoman” jako$§
sie nie przyjal, bo cho¢by wydat na sprzet
tyle, co na nowe porsche, to jednak nie
ten styl.

Na drugim miejscu jest che¢ zysku. To
tez cieszy, bo oznacza, ze wytwarzanie
elektroniki wysokiej jako$ci moze by¢
oplacalne, nawet z punktu widzenia mo-
locha. A skoro ten si¢ decyduje na taki
krok, to znaczy, ze widzi na to rynek -
ludzi znudzonych jednorazows tandeta.
Dla nich od dawna jest jasne, ze ,stare”
jest dobre. Jak prawdziwe volvo, ktd-
re bez komputera przejezdzalo milion
kilometréw, i cho¢by wlasnie wysokie
modele Technicsa, dzialajagce zapewne
do dzi§. W tym przypadku Panasonic
troche si¢ spdznil, dajac zarobi¢ Yama-
sze na serii ,klasycznej”. Nie nalezy sie
tym jednak przejmowaé, bo to ozna-
cza, ze konkurencja nie wypetnila niszy,
a jedynie rozbudzila zainteresowanie.
Troche inny jest tez rodzaj klienta. Yama-
ha zaczela od przedsionka hi-endu, do-
dajac potem tanie modele. Te drozsze
musialy si¢ bardziej kalkulowa¢, skoro
postanowiono ukoronowac lini¢ flagow-
cem na samym koncu. Technics star-
tuje od razu z najwyzszej polki, a przy-
najmniej tak to wyglada. Podejrzewam
jednak, ze dla tak wielkiego koncernu
ekskluzywna seria nie jest sposobem na
wystrzal krzywej sprzedazy. Zapewne
przewaza wzgledy prestizowe.

Warto obserwowaé rozw6j wypadkow.
Jezeli katalog bedzie sie rozszerza¢, obej-
mowac rozne zakresy cen (nie schodzac
jednak do elektronicznego $mietnika),
reaktywacja Technicsa bedzie pelna. Je-
zeli nie, to i tak dobrze. Bo, jak si¢ oka-
zuje, nawet z perspektywy 40. pietra
wiezowca w Tokio wida¢, co dobre. Co
innego jednak sentyment, a co innego
uruchomienie produkgji.

Na naszym podworku tez stycha¢
o podobnych prébach: Tonsil, Unitra, by¢
moze Diora. Ale o tym przy innej okazji.
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