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Mozna sie zastanowi¢ nad przemijaniem mody na niektore
marki w dziedzinie hi-fi. Od poczgtku audiofilizmu w Polsce
(a zatem od lat 90., bo wczesniej nie byto audiofilizmu,
tylko polowanie) przez gtowy melomanow przewineto sie
wiele nazw sprzetu, z ktorych kazdy miat zapewniac

,10 cos”. Pare razy wspominatem o tym zjawisku,

wigzgc je z roznymi czynnikami. Dzisiaj napisze cos

0 autentycznosci lub jej braku w naszej kochanej branzy.

oim zdaniem, nie jest przypad-

kiem, ze typowa legenda hi-fi,

zelaznym poczatkiem prehisto-
rii wigkszo$ci firm byla opowies¢ o facecie.
Facet ten miat garaz, zupelnie jak w przy-
padku maniakéw komputerowych a la Woz-
niak i Jobs. Wcze$niej byli jeszcze maniacy
kalkulatorowi Hewlett i Packard, ktorych
garaz w Palo Alto jest obecnie chroniony
przez Stan Kalifornia jako historyczne miej-
sce narodzin Doliny Krzemowej. Zbaczajac
juz zupelnie z tematu: mam wciaz w szufla-
dzie programowalny kalkulator HP-25, ma-
szyng pracujaca w odwrotnej notacji pol-
skiej, ktorej czasem uzywam zamiast
kalkulatora wbudowanego w Excel. Bo jesli
co$ dobrze zrobiono w zlotej erze elektroni-
ki, to jest wieczne.

Zatem facet. Takim facetem mogl by¢
na przyklad Michaelson. Nie mial on na
poczatku garazu (to przyszlo pdzniej), ale
miat stot kuchenny i na tym stole powstaly
pierwsze wzmacniacze firmy, znanej pozniej
pod skromna i piekng nazwag Musical Fide-
lity. Stot stal oczywiscie w Anglii, bo legen-
dy audiofilskie popularne w Polsce zawsze
byly angielskie; w tym okresie na legendy
audiofilskie z USA nikogo jeszcze nie byto
sta¢. Takich firemek byto mnostwo i zwykle
ich historia miata poczatek w facecie albo
w facecie z facetka, ktorzy potem nazywali
firme od swoich inicjaléw: Spen-Dor albo,
dajmy na to, Har-Beth, aby podkresli¢ oso-
bisty pierwiastek w calym tym interesie. Na-
zywano tez firmy od tego, co bylo wida¢ za
oknem, na przykiad Nene Valley Audio.

Tacy producenci konstruowali to, co im
wychodzilo najlepiej. Robili kariere albo nie,
ale wiele matych firm rodzinnych lub spotek
kilku facetow z kilkoma garazami odniosto
prawdziwy sukces. Na tym wlasnie etapie
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audiofilizm trafit do Polski i opowiadano
sobie historie o tych facetach, nastadzajac
sie orzezwiajacym pierwiastkiem osobiste-
go zaangazowania w nabywanym wlasnie
za okropne wowczas pieniadze angielskim
lub francuskim sprzecie. Byla to mita od-
miana po topornych grzmotach krajowego
przemystu audio, wykonywanych przez gi-
gantyczne fabryki — mateczniki klasy robot-
niczej, ktdre tez zreszta niebawem odeszly
w niebyt, mniej lub bardziej stusznie.

Swoja droga, gdy kiedy$ otworzylem
magnetofon Diory czy Kasprzaka, w srod-
ku wygladato, jakby kto$ smarkal cyna.
Schludne NAD-y czy Oniksy takich wido-
kéw nam oszczedzaty. Wewnatrz bylo moze
i pustawo, ale przynajmniej porzadnie.

Niedlugo podzniej do Polski trafity pierw-
sze wzmacniacze lampowe z Chin i poczat-
kowo wzbudzaly mieszane uczucia. Byli-
$my przyzwyczajeni do sprzetu z geneza,
a one nie mialy przodkéw. Kupilem wtedy
bardzo dobry wzmacniacz Spark, ktérego
producentem byla, zdaje sie, fabryka rakiet
przeciwlotniczych. Trudno bylo dojs¢, jaki
mogt by¢ pomyst na dzwigk, kto to projek-
towal i dlaczego akurat to, a nie emaliowa-
ny nocnik. Wydaje mi sie, ze byl to istotny
problem marketingowy chinskich wytwor-
cow, ktorzy w koncu przebili si¢ na rynek,
ale startowali ze znacznie gorszej pozycji
niz ich miejscowa konkurencja. Audiofile
byli przyzwyczajeni do bardziej osobistego
obcowania ze sprzetem i chinskie wzmac-
niacze (nie bez pewnej stusznosci) trakto-
wali jako co$ w rodzaju imitacji.

Konkurencja, gdy okrzepla, nie wyparla
marek od dawna usadowionych na rynku,
a przynajmniej nie calkiem. W pewnym
sensie stalo si¢ gorzej. Ona je kupita, a przy-
najmniej: przekupita. Przekupila tez na-

bywcow. Wyglada to tak, ze sklepy nadal sa
pelne produktéw matych brytyjskich, fran-
cuskich, niemieckich czy amerykanskich
firm (w tym wielu nowych, o bardzo an-
glosaskich nazwach), ale wigkszo$¢ z nich
albo nalezy do duzych miedzynarodowych
koncernoéw, ktére produkuja je w Chinach
w celu obnizenia kosztéw, albo po prostu
sg one wlasno$cig firm chinskich, ktére
u siebie od ,,A” do ,,Z” projektuja i wykonu-
ja wszystkie te cacka. A nabywcy je biora,
wcigz nawykowo uwazajac, ze to ,,tradycyj-
ny brytyjski dzwigk’, tyle ze za sympatycz-
ny, nizszy cene.

Bywa tez odwrotnie. Dotad indywidualny
i rozpoznawalny producent, po wyrobieniu
sobie opinii $wietnego, high-endowego wy-
tworcy, sprzedaje firme koncernowi, ktory
zatrudnia go (lub nie) jako konsultanta, po
czym zaczyna pod jego nazwiskiem thuc
nowe produkty, kosztujace juz zupetnie oczy
z glowy. Czysty ,,top hi-end”. Czesto zreszta
tez montowany byle gdzie, za miske fasoli,
co juz zakrawa na obled. I wiecie co? Marki
nadal istniejg. Sprzet si¢ produkuje, ale nie
ma magii. Nie mowi sie, ze ta czy inna fir-
ma jest ,,haj-naj’, czy ze oferuje wspaniala
jakos¢ za niewielkie pieniadze. Bo o czym tu
mowic¢, skoro takich marek namnozylo sie
jak psow;, a polowa z nich robiona jest w tej
samej fabryce... Ludzie przeciez to wiedza.

Mozna si¢ ze zmianami pogodzi¢ i mon-
towa¢ domowe systemy z elementéw pro-
dukowanych pod udawanymi nazwami.
Wiele z nich to naprawde bardzo porzadny
sprzet, swietnie grajacy. Jednak dla mnie te
urzadzenia nie majg czegos istotnego — brak
im duszy. A ja zgadzam si¢ z poetka, ze ,,du-
sza zawsze moze si¢ przyda¢”. Mozecie mnie
oskarza¢ o snobizm, spirytualizm i tym po-
dobne grzechy, ale zycie jest zbyt krotkie,
zeby marnowac je na bezduszne audio. Nie ja
jeden tak uwazam i dlatego wciaz pojawiaja
si¢ niewielkie firmy, ktore pragng namiesza¢
w $wiatku zdominowanym przez wielkie
fabryki, usadowione w specjalnych strefach
ekonomicznych. Wspomnialem wczesniej
0 Nene Valley Audio. To jest akurat stary
gracz, tradycyjna wytwornia, znana wcze-
$niej z catkiem kosztownych produktow.
Obecnie NVA produkuje u siebie, w Wielkiej
Brytanii, zaskakujaco tanie wzmacniacze,
zrédla i kable, ktére dla obnizenia kosztéw
sprzedaje wylacznie przez internet.

A ja wciaz bede ciepto myslal o kims,
kto nie przehandlowal znaku towaro-
wego w zamian za dostatnia emeryture,
tylko dalej skromnie produkuje swoje
graty, aby$my my, audiofile, mogli po-
stucha¢, co w duszy gra.

Alek Rachwald



